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JOURNEE MONDIALE DU LAIT
A LA DECOUVERTE DES METIERS DU LAIT :
DES FEMMES ET DES HOMMES AU SERVICE D’UNE QUALITE EXEMPLAIRE

Le 1° juin prochain, la filiere frangaise du lait liquide conditionné organise sa 5¢ Journée
Mondiale du Lait (journeemondialedulait.fr @journeedulait). Elle invite les consommateurs
a venir découvrir la diversité des métiers du lait, exercés par des femmes et des hommes
passionnés. De I’éleveur de vaches laitieres au conducteur de ligne dans la laiterie, en
passant par le chauffeur-ramasseur ou le responsable de la qualité, chaque jour
6 000 emplois directs et 18 000 emplois indirects s’activent du pré jusqu’a la bouteille ou la
brique de lait. Un savoir-faire d’excellence que les Frangais pourront découvrir du 26 mai au
9 juin dans toute la France en se rendant aux portes ouvertes des laiteries et fermes
participantes.

Cette grande opération représente I'occasion exceptionnelle de découvrir, sur le terrain,
I’engagement quotidien des professionnels, au service d’un lait d’une qualité exemplaire
plébiscité par les Frangais. En effet, le logo « Lait collecté et conditionné en France », lancé
en 2014 par les professionnels de Syndilait, a porté ses fruits. Le besoin de réassurance du
consommateur sur l'origine du lait a eu pour
effet de faire chuter de 45% les importations en
2 ans, de 2015 a 2017. Il faut dire que les
consommateurs lui font confiance : ils sont pres
de 8 sur 10 (78%) a s’accorder a dire que le lait
d’origine frangaise constitue une garantie de
qualité®. Et ils ont raison. Au-dela des nombreux
controles réglementaires auquel le lait de
consommation est soumis, les professionnels
adhérent également a une démarche volontaire
complémentaire au sein de [IlInstitut
Professionnel du Lait de Consommation (IPLC).
Inspections dans les laiteries et analyses des laits
du marché font partie des missions de cette
organisation qui vérifie le respect des bonnes
pratiques des laiteries et contréle la conformité
des produits. Depuis sa création, en 1999, I'IPLC
a apposé son logo sur plus de 20 milliards de
briques et bouteilles de lait.

STUDIO B - CNIEL

1 Source : enquéte CNIEL/CSA 2017
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L’excédent de la balance commerciale en hausse

En 2017, la France a mis en briques ou en bouteilles 3,4 milliards de litres de lait de
consommation, soit 14% du lait collecté en France. Une production appréciée en France
comme a l'international. En 2017, le solde de la balance commerciale atteint en effet les
218 millions de litres de lait, soit +18,7% vs 2016, pour 123 millions d’euros (+15% vs 2016)2.

Les laits spécifiques gagnent du terrain

Au total, les Frangais ont consommé 3,15 milliards de litres de lait de consommation en
2017, dont environ 2,4 milliards de litres achetés en magasins pour leur consommation a
domicile, représentant un chiffre d’affaires d’environ 2,2 milliards d’euros en grande
distribution. Dans ces achats, les laits « spécifiques » gagnent du terrain. En 2017, ils
enregistrent une hausse en volume de +0,6% et leur part de marché atteint 24% du total des
ventes de lait de consommation, vs 22,9% en 2016. Le lait délactosé gagne +17,4%, suivi du
lait de chévre (+9,5%), des laits aromatisés (+8,6%) et des laits vitaminés (+3,6%)3.

8 enfants sur 10 boivent du lait au moins une fois par semaine

D’apres les derniéres données CREDOC étudiées dans le Barométre 2018 du CNIEL (Centre
National Interprofessionnel de I'Economie Laitiére), 56% des Frangais consomment du lait
au moins une fois par semaine et méme plus d’1 sur 4 chaque jour. Cette proportion est
encore plus importante chez les 3-14 ans. 83% des enfants en boivent au moins une fois par
semaine et plus de 4 sur 10 (42%) quotidiennement. Le lait reste un produit que I'on
consomme chez soi : 87% des consommateurs le boivent chez eux et majoritairement au
petit-déjeuner (74% des actes de consommation).

Journée Mondiale du Lait :

rencontre avec les professionnels d’une filiere d’excellence

Ancrée au cceur des régions de France, au plus prés des terroirs d’élevages, la filiere
frangaise du lait est une activité clé des économies locales. Avec environ 24 000 emplois
directs et indirects, elle permet a des milliers de femmes et d’hommes de contribuer a la
vitalité des zones rurales en exergant leur métier avec passion. Chaque jour, ils mettent des
technologies de pointe au service de la qualité d’un produit naturel unique en son genre. Le
fruit de leur travail est aujourd’hui facilement identifiable grace au logo « Lait collecté et
conditionné en France », désormais aussi décliné aux autres produits laitiers « Lait collecté
et transformé en France ». Les professionnels francgais du lait sont engagés pour la qualité
et n’hésitent pas a aller au-dela des exigences réglementaires. Depuis prés de 20 ans,
I’'Institut Professionnel du Lait de Consommation (IPLC), qui représente 95% du marché,
veille ainsi a la qualité des produits mis sur le marché. L’organisation réalise chaque année
des inspections et des prélevements dans les laiteries ainsi que dans les magasins. En 2017,
elle a effectué plus de 10 000 analyses sur les laits de consommation mis sur le marché.

2Source : FranceAgrimer
3 Source : CNIEL/IRI
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CONSOMMATION DU LAIT LIQUIDE EN FRANCE :

CHIFFRES CLES

LES FRANGCAIS ET LE LAIT LIQUIDE CONDITIONNE LE LAIT : CONSOMME REGULIEREMENT PAR PLUS DE 8 ENFANTS SUR 10

= Le lait chez les 3 - 14 ans :
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de consommateurs hebdomadaires
(au moins une fois par semaine)

de consommateurs hebdomadaires
(au moins une fois par semaine)
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Source : Barometre CNIEL 2018

~ LAIT LIQUIDE CONDITIONNE :
NE BALANCE COMMERCIALE EXCEDENTAIRE
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Lait en poudre

Les Parts de marché par seg
en 2017 en GMS (volume)

PO LATSDE
- CHEVRES .~ | AT FRAIS

26,5 %

Ultra-frais
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Source : CNIEL / IR1 2017 UHT Source : CNIEL / IRI 2017
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CHIFFRES : LE LAIT LIQUIDE CONDITIONNE D’ORIGINE FRANCAISE
GAGNE DU TERRAIN !

International : la France renforce son excédent commercial

Marché : les « laits spécifiques » poursuivent leur progression .
Consommation : le lait au coeur des habitudes alimentaires des Francais .
1°" juin 2018 — Journée Mondiale du Lait "
UNE INVITATION A DECOUVRIR LES METIERS DU LAIT
EXERCES PAR DES FEMMES ET DES HOMMES PASSIONNES
Journée Mondiale du Lait : 5¢ édition francaise d’'un événement a succes !
A la rencontre des professionnels du lait partout en France "
Sur le web et le terrain : les professionnels du lait font découvrir leur quotidien "
Rendez-vous Place de la République a Paris avec le CNIEL "
Une Journée Mondiale pour une boisson universelle "
p.22
DE L’ELEVAGE AU CONDITIONNEMENT :
DES FEMMES ET DES HOMMES AU SERVICE D’UN LAIT EXEMPLAIRE
Le lait : générateur d’emplois locaux et de vitalité rurale
L’éleveur laitier : aux sources du lait "
Le chauffeur ramasseur de lait : trait d’union entre I'éleveur et la laiterie "
Le directeur de la qualité : un métier de pointe pour un produit naturel "
Le conducteur de machine de conditionnement : emballé par le golt du travail bien fa?;cgo
p.32
UNE FILIERE ENGAGEE POUR DE LA TRACABILITE ET DE LA QUALITE
DU PRE JUSQU’AU BOL DE LAIT
L’Institut Professionnel du Lait de Consommation (IPLC) :
la qualité du lait sous étroite surveillance
« Lait collecté et conditionné en France » : la garantie d’un savoir-faire d’excellence "
p.38
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CHIFFRES : LE LAIT LIQUIDE CONDITIONNE
D’ORIGINE FRANCAISE GAGNE DU TERRAIN !
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International :

la France renforce son excédent commercial

Hausse de I’excédent

commercial

En 2017, les importations de lait ont
continué de fortement diminuer. Le solde
de la balance commerciale du lait de
consommation est ainsi passé d’environ
+184 millions de litres en 2016 a environ
+218 millions de litres en 2017, soit
+18,7%. En valeur, elle est passée de
+107 millions d’euros a +123 millions
d’euros, soit +15% en un an.

12 millions

En effet, les laiteries frangaises ont exporté T o— de litres importés
environ 343 millions de litres de Ilait

conditionné a l'international en 2017 et 343 millions

importé environ 124 millions de litres  de litres exportés

(-26,7% vs 2016). —

Italie, Espagne, Chine : les trois principaux pays clients

Lorsqu’il part a I'international, le lait liquide francgais conditionné est essentiellement destiné
a des pays de I"'Union européenne (67% des exportations). Cependant, dans le trio de téte de
ses pays clients, si I'on trouve I'ltalie (41,1%) et I'Espagne (20,5%), la Chine se situe en
troisieme position (14,5%).

Principales destinations
des exportations
francaises
de laits liquides
conditionnés
en 2017

Exportations totales : 352 700 T
dont UE : 257469 T

Principaux clients
(% du volume global)

Italie : 41,1 %

Espagne : 20,5 %
Chine :14,5%

Source : Ubifrance-Douanes
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Importations de lait liquide conditionné :

en baisse de 45% en 2 ans

La démarche « Lait collecté et conditionné en France » porte
ses fruits. Elle répond aux attentes des consommateurs qui
souhaitent un lait d’origine France. En 2017, la France a ainsi
importé 26,7% de lait liquide conditionné en moins par
rapport a 2016: 124 millions de litres en 2016, contre
169 millions de litres. Un volume en chute de 45% par rapport
a 2015 (226 millions de litres importées). Désormais, 96% du
lait liquide consommé en France est frangais.

En 2017, le lait importé provenait quasi-exclusivement de
deux pays : la Belgique, a 53% et I’Allemagne, a 36%.

IMPORTATIONS FRANCAISES
DE LAITS LIQUIDES CONDITIONNES EN 2017 :

Importations totales : 124 millions de litres

B o) o

65 millions de litres

44 millions
de litres

(

PRINCIPAUX PAYS FOURNISSEURS (% puVvoLUME GLOBAL)
Belgique : 93 %
Allemagne : 36 %

Soﬁm 2017_ﬁ‘/
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Marché : les « laits spécifiques »

poursuivent leur progression

3,4 milliards de litres de lait liquide conditionné en 2017

En 2017, les laiteries francaises ont conditionné environ 3,4 milliards de litres de lait liquide®.
Une production en repli -2,6% par rapport a 2016. Prés de 14% des 24,6 milliards de litres de
lait collecté en France en 2017 ont ainsi été transformés en laits pasteurisés, micro-filtrés et
UHT. La France se situe en deuxieme position des pays collecteurs de lait en Europe, juste

apres I’Allemagne, qui en a collecté 31,9 milliards de litres en 2017.
(Source : ZMP —Eurostat)

Pres de 49 litres de lait liquide consommé par Francais

La consommation apparente de lait conditionné en France en 2017° s’éléve a preés de 49 litres
par Francais (48,6 litres), soit environ -3,8% par rapport a 2016° (recul du petit-déjeuner,
consommation orientée vers des produits laitiers davantage transformés, etc.). En grande
distribution, les consommateurs ont acheté environ 2,4 milliards de litres de laits
conditionnés.

Un marché de 2,2
milliards d’euros en

grande distribution

En 2017, le marché du lait
liguide représente en valeur
13,8% de I'ensemble des
produits laitiers vendu en
Grandes et Moyennes
Surfaces (hypers + supers
+enseignes a dominante
marque propre + drive), soit
2,2 milliards d’euros, soit -
1,7% vs 2016.

(Source: CNIEL/IRI  panel distributeurs
Census)

REPARTITION DES VENTES DE PRODUITS LAITIERS
(Valeur en GMS)

13,8 %

Lait liquide 1,7 %

Lait en poudre

45,9 %

Fromages

26,5 %

Ultra-frais

Source : CNIEL / IRI 2017

4Source : CNIEL/Douanes/Business France/SSP/IRI/GiraFoodService
5 Production — exportations + importations
6 Source : FranceAgrimer
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Les laits « spécifiques »

poursuivent leur progression LAITS SPECIFIQUES :

. L. Parts de marché dans le total des ventes
Alors que les ventes de lait liquide de lait de consommation et évolution
enregistrent globalement un léger recul des volumes en 2017 vs 2016 en GMS
en 2017 par rapport a 2016 en magasins
(-3,5% a environ 2,4 milliards de litres), 3,9%
certains segments continuent de f_’;ﬁ;uide L R Y

pour enfants Lait bio

progresser. En effet, les laits spécifiques
UHT enregistrent une hausse en volume
de +0,6% au global. Leur part de marché
atteint 24% du total des ventes de lait de
consommation, vs 22,9% en 2016.

En téte, le lait délactosé gagne ainsi
+17,4%, suivi du lait de chévre (+9,5%),
des laits aromatisés (+8,6%) et des laits
vitaminés (+3,6%). En revanche le lait
bio enregistre un repli de -6,4%, en
raison du manque de disponibilité de la

matiere premiere.
(Source : CNIEL/IRI panel distributeurs Census / (hypers + supers + enseignes a dominante marque propre + drive)

Les Parts de marché par segment I |
en 2017 en GMS (volume) LAITS DE
] CHEVRES

LAIT FRAIS

4,9 % /)

63,4 %
UHT entier / UHT 1/2 écrémé
4,2 %
UHT écrémé
LAIT LONGUE
CONSERVATION
STANDARD
UHT

Source : CNIEL/ IRI 2017
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Consommation : le lait au coeur des habitudes

alimentaires des Francgais

1 Frangais sur 4 boit du lait tous les jours

(Source : Baromeétre CNIEL / mai 2018 — d’aprés données CREDOC 2016)

D’aprés le Baromeétre du CNIEL de mai 2018, 56% des Frangais consomment du lait au moins
une fois par semaine et plus d’1 sur 4 (26%) en boivent méme tous les jours.

LES FRANCAIS ET LE LAIT LIQUIDE CONDITIONNE

de consommateurs hebdomadaires
(au moins une fois par semaine)

fititiiiitl= o

de consommateurs quotidiens

26%

Source : Barométre CNIEL 2018

T.LACOSTE / QUALIPIGE / CNIEL
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Plus de 8 enfants sur 10 consommateurs

réguliers

(Source : Barométre CNIEL / mai 2018 — d’aprés données CREDOC 2016)

Les enfants restent les premiers consommateurs de lait en
France. 83% des enfants de 3 a 14 ans en boivent au moins
une fois par semaine et 42% en consomment
guotidiennement.

A. LECERF / CNIEL

LE LAIT : CONSOMME REGULIEREMENT PAR PLUS DE 8 ENFANTS SUR 10
Le lait chez les 3 - 14 ans :

83%

ﬁ.....111

de consommateurs hebdomadaires
(au moins une fois par semaine)

o
VI
NN
VNI
VY
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Le lait : préféré au petit-déjeuner et chez soi

(Source : Baromeétre CNIEL / mai 2018 — d’aprés données CREDOC 2016)

Le petit-déjeuner reste le moment
privilégié de la consommation de
lait. Cependant, sa place au petit-
déjeuner s’est réduite au profit
d’autres moments de la journée :
désormais 74% des actes de
consommation sont réalisés au
petit-déjeuner contre 76% en
2013 et 82% en 2010. Le lait est
également présent au godter,
seconde occasion de
consommation du lait en hausse
en 2016 ; 36% des enfants et 14%
des adultes le consomment au
golQter. Enfin, il trouve sa place
chez 12% des adultes en encas
(+7 points par rapport a 2010,
+2 points par rapport a 2013).

V.BESNAULT / QUALIPIGE / CNIEL

Le lait demeure trés peu consommé hors domicile. Cette pratique, qui ne représente que 9%
des actes de consommation pour 13% de consommateurs sur une semaine, perd des adeptes

depuis 2010.

Le lait : au coeur de délicieuses boissons chaudes !

STUDIO B / CNIEL

(Source : Baromeétre CNIEL / mai 2018 — d’aprés données CREDOC 2016)

Dans 87% des cas, le lait est bu chaud.

Chez les adultes, il est consommé en grande majorité en
association avec une autre boisson pour former café au lait,
chocolat au lait ou encore thé au lait (64% des actes de
consommation).

Chez les enfants, il est d’abord consommé grace aux
boissons chocolatées (42% des actes), ensuite avec des
céréales pour petit-déjeuner (32% des actes).

Mais le lait a également du succes nature | 38% des enfants

et 18% des adultes le boivent seul, sans autres ingrédients,
au moins une fois par semaine.

12 /40
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Le lait : ingrédient de plus en plus utilisé pour le fait-maison

(Source : Barométre CNIEL / mai 2018 — d’aprés données CREDOC 2016)

En 2016, 12% du lait consommé par les enfants est utilisé sous forme d’ingrédients pour des
préparations. Cette proportion monte a 19% chez les adultes. Cette part de consommation de
lait ingrédient est bien supérieure a 2013 (respectivement 6% chez les enfants et 7% chez les

adultes en 2013).

En 2016, 80% du lait consommé par les enfants et 72% du lait consommé par les adultes I'est
sous forme de boisson. Cette proportion était de 88% en 2013 pour les enfants et de 87% pour
les adultes.

T.DEBETHUNE / C.HERLEDAN / CERCLES CULINAIRES DE FRANCE
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1¢" juin 2018 — Journée Mondiale du Lait
UNE INVITATION A DECOUVRIR LES METIERS DU LAIT :
DES FEMMES ET DES HOMMES PASSIONNES
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Journée Mondiale du Lait : 5¢ édition frangaise

d’un événement a succes !

Les professionnels du lait de
consommation, réunis au sein de
Syndilait, participent pour la 5¢ année
consécutive a la « Journée Mondiale
du Lait » le 1* juin prochain.

~journée

En France, c’est entre le 26 mai et le

mondiale
: @
9 juin que huit laiteries et des u a't
éleveurs laitiers partenaires ouvriront

leurs portes aux consommateurs. L'occasion exceptionnelle pour les Frangais de découvrir la
diversité des métiers représentés dans la filiere et I’engagement quotidien des femmes et des
hommes en faveur d’un lait de qualité.

La Journée Mondiale du Lait est un événement fédérateur qui mobilise en France I'ensemble
de la filiere : les laiteries, des éleveurs, l'interprofession laitiere (CNIEL), mais également
plusieurs fournisseurs d’emballage. En 2017, plus de 20 000 visiteurs ont fait le déplacement
pour découvrir les coulisses du lait de consommation dans toute la France.

15 /40




“journée
Q5 snwonan

A la rencontre des professionnels du lait

partout en France

Du 26 mai au 9 juin 2018, huit laiteries vont ouvrir leurs portes aux consommateurs a travers
toute la France dans le cadre de la Journée Mondiale du Lait. Parmi elles, quatre proposeront
également aux visiteurs de découvrir des fermes laitieres. De I'élevage des vaches jusqu’au
départ des bouteilles et des briques de la laiterie, les professionnels du lait sont présents a
chaque étape de la production pour veiller a la qualité du lait proposé aux consommateurs !
Ces portes ouvertes représentent une formidable opportunité de venir a leur rencontre et de

découvrir leur travail.

Les portes ouvertes en un coup d’ceil

J Visite de la Laiterie
v Visite de la Ferme
Il_lﬂll Visite du Musée

Laiterie Coralis

Cesson-Sévigné (35)
30 mai

La Cité du Lait
Lactopole’/ Lactel
Laval (53)

30 mai

Laiterie Saint-Péere

Saint-Pére-en-Retz (44)
7-8-9 juin

Les portes ouvertes laiterie par laiterie

Lactinov

Braine (02)
26 mai

LSDH

Saint-Denis-de-I'Hotel (45)
31 mai

LSDH

Varennes-sur-Fouzon (36)
1 juin

Candia

Vienne (38)
2 juin

Candia

Lons (64)
1et 2 juin

26 mai : Lactinov (9h - 16h30) a Braine (02 - Aisne).
= 100 collaborateurs
= 100 millions de bricks UHT produites chaque année
= 240 millions de litres de lait traités par an
Pour plus d’informations : http://www.lactunion.com/lactinov/
30 mai: Laiterie Coralis (9h - 16h) a Cesson-Sévigné (35 - llle-et-Vilaine)

= 113 collaborateurs

= 1200 fermes laitiéres de proximité

= 116 millions de litres de lait traités par an
Pour plus d’informations : www.agrilait.fr
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30 mai : La cité du lait Lactopdle / Lactel (14h - 17h) a Laval (53 - Mayenne)

20 000 visiteurs par an

5 000 m? d’exposition

4 000 objets exposés

Pour plus d’informations : www.lactopole.com

31 mai: LSDH (9h — 17h30) a Saint Denis de I’'Hotel (45 - Loiret)

450 collaborateurs

450 fermes laitieres de proximité

380 millions de litres de lait par an (lait et creme)
Pour plus d’informations : http://www.lsdh.fr/

1¢" juin : LSDH (9h - 12h30 et 13h30 — 17h30) a Varennes-Sur-Fouzon (36 - Indre)

120 collaborateurs

240 fermes laitieres de proximité

120 millions de litres de lait traités par an
Pour plus d’informations : http://www.lsdh.fr/

1-2juin: Candia (10h - 18h) a Lons (64 — Pyrénées-Atlantiques)

220 collaborateurs

350 fermes laitieres de proximité

500 millions de litres de lait traités par an
Pour plus d’informations : www.candia.fr

2 juin: Candia (9h - 16h30) a Vienne (38 — Isére)

230 collaborateurs

2000 élevages laitiers de la région Auvergne Rhone Alpes
300 millions de litres de lait traités par an

Pour plus d’informations : www.candia.fr

7-8-9juin: Laiterie Saint-Pére (10h - 15h30) a Saint-Pére-en-Retz (44 - Loire-Atlantique)

330 collaborateurs

500 fermes laitieres de proximité

27 000 tonnes de produits fabriqués par an

Pour plus d’informations :_http://laiteriesaintpere.com/

Pour visiter les laiteries, un site d’inscription en ligne :

www.journeemondialedulait2018.com

17 /40
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Sur le web et le terrain : les professionnels du lait

font découvrir leur engagement quotidien

Rencontres et échanges au programme !

Du pré a la mise en bouteille ou en brique des différents types de laits de consommation, les
professionnels des laiteries, accompagnés d’éleveurs laitiers auront a cceur de faire visiter
leurs lieux de travail pour informer les consommateurs sur leurs métiers.

Cet événement représente I'occasion exceptionnelle de découvrir Garantie IPLC
des métiers souvent méconnus: éleveurs laitiers, vachers,
conducteurs de ligne, responsable qualité, etc. Leur savoir-faire de
pointe et leur respect des bonnes pratiques, controlé par I'Institut
Professionnel du Lait de Consommation (IPLC), permet d’offrir un
lait de qualité, facilement identifiable grace au logo « Garantie
IPLC » apposé sur les briques et les bouteilles vendues en magasins.

lc.fr

WWW.Ip

lIs répondront a toutes les questions des visiteurs sur 'ensemble de
la filiere et leur proposeront des animations spécifiques et ludiques
accessibles aux enfants (par exemple : simulation de salle de traite,
concours de dessin, quiz, atelier sur le recyclage des emballages).

Des dégustations seront également proposées, I'occasion de découvrir I’originalité des bars et
fontaines a lait, mis en place dans les laiteries pour le plus grand plaisir des visiteurs !

C.HELSLY / CNIEL

18 /40




T
')“journe:e
a &ﬂ;ﬂf"’ ‘l . SYNDILAIT

Toute I'actualité de la Journée Mondiale de Lait

sur le web et les réseaux sociaux

Le blog journeemondialedulait.fr est dédié a la Journée Mondiale du Lait et permet de faire
le point sur I'ensemble des animations organisées en France. Des informations qui sont

également a suivre en direct sur Twitter, via @journeedulait, et #journeedulait.

Le blog propose également de nombreuses
informations sur la filiere du lait de
consommation, qui représente dans les
terroirs francais prés de 24 000 emplois
directs et indirects. On peut également y et

@journeedulzit

retrouver des informations pratiques sur le  smeuseomecrs
SyndilaitI'Organisation professionnalle
regroupant en France la majorité des

lait, ses qualités nutritionnelles, des EamnEaiERE

conditonnement bty .qH?mu

v

les Journées Mondiales du Lait chez LSDH ! Nos
-

fiquides
Q1 T s
recettes etc &,eumeemanuuavea Jlait fr
Inscrit &n avril 2014 Le Lait @journeedulait - 17 avr, v
Unz nowvalle éwude démontre Tintérét de consommer du lait aprés un ffort
[ 257 Photos et vidéos physique buffly/2)Nz9n3 #lait #sport #ActiviteSportive

Par ailleurs, sur le blog, le grand public peut Nﬁ%

également consulter et télécharger le livret

d’informations de 12 pages dédié au —
lait de consommation.

a (O Uu On
SYNDILAIT v Lelait @journeedulait - 14 avr. v
(¥ : 5 s
SCCUFIL |4 JOURNFF MONDIA FDUILATT  SYNDILATT IEIAIT  AIMENTATION RFCETTES  IFCOINDESFNEANTS w0 = O fsites 2vec les vidéos Les Inratables @LasProLaitiers |

Le Blo_g
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Rendez-vous Place de la République

a Paris avec le Cniel

Le Cniel (Centre National Interprofessionnel de
I'Economie Laitiére) se mobilise pour la Journée
Mondiale du Lait et investit la Place de la
République a Paris !

Du 1°"au 5 Juin, petits et grands sont invités a venir
participer a cet évéenement unique et original :
vaches au pied de la statue, débat crucial,
dégustations, promenade initiatique...

Voici le programme des festivités :

Vendredi 1" Juin :

Alors, le lait c’est avant ou apres

les céréales ?

Le 1° juin, le débat le plus discuté des réseaux
sociaux, va enfin étre clos ! Depuis un Food Truck
stationné Place de la République, a proximité des
vaches laitiéres venues pour |'occasion paturer au
pied de la statue, les Parisiens sont invités a
participer a un référendum pour répondre a la
question cruciale : « faut-il verser le lait avant ou
apres les céréales ? ».

Le débat aura également lieu sur les réseaux sociaux
via I’hashtag #LeLaitAvantOuApresLesCereales

A suivre sur Twitter : @LesProLaitiers
Facebook : Les Produits Laitiers
Instagram : @lesproduitslaitiers

Rendez-vous
Place de la République !

les 2, 3,4 et 5 Juin 2018

Promenade

familiale

a la découverte

de pratiques

eco-responsables

A 20h, les suffrages exprimés seront dépouillés... et définitivement, le protocole officiel pour

servir le lait et les céréales sera proclamé !

L ]
_ |LK Outre le vote, les passants pourront s’accorder un « Milk Moment »

gmeﬁ"‘s. dans une ambiance snacking, tres street-food, de 10h a 18h.
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Du samedi 1°" au mardi 5 juin :

La filiere laitiere explique ses pratiques éco-responsables a BiodiversiTerre

Depuis la Place de la République, du samedi 2 au mardi 5 juin, les curieux auront également
I'occasion d’embarquer pour un véritable « Voyage au Pays du Lait » | Les visiteurs partiront
en effet pour une promenade initiatique entre découverte et plaisirs, pour découvrir la ferme
laitiere francaise, s’informer sur les pratiques d’élevage et les procédés de transformation du
lait en produits laitiers. Ils pourront s’exercer sur la salle de traite virtuelle, échanger avec des
éleveurs ou encore découvrir les métiers de la filiere.

La balade se conclura autour d’un bar a lait ou des verres de lait nature ou aromatisé seront
proposés, gratuitement.

Des éleveurs laitiers seront présents chaque jour pour échanger avec le public.
Des conférences seront également organisées autour des produits laitiers et des pratiques
éco-responsables de la filiere.

Les produits laitiers font en effet partie du patrimoine gastronomique. Au-dela de leurs
qualités nutritionnelles et gustatives, ils offrent des atouts environnementaux et s’engagent
dans des démarches de progrés pour lutter contre le réchauffement climatique et diminuer
leurs émissions de gaz a effet de serre. Une vache élevée en France, ce sont autant de prairies
entretenues, de haies maintenues, de carbone stocké dans le sol, de biodiversité maintenue...
Porté par 60 000 exploitations et 760 sites de transformation qui ceuvrent au cceur de leur
territoire, la France est une terre de lait !

Infos pratiques :

BiodiversiTerre — Stand du Cniel, Place de la République, Paris.

Samedide 11h a 22h — dimanche et lundi de 10h a 21h — mardi de 10h a 19h
Entrée gratuite

A propos du Cniel

La filiere laitiére francaise est une filiere d’exception caractérisée par sa grande diversité et son exigence en
termes de qualité. Le Cniel est I'interprofession ou se partagent les diagnostics et se construisent les actions
collectives, dans l'intérét de tous les acteurs. Les professionnels de la filiere laitiere francaise y batissent
ensemble des référentiels communs notamment autour de I'économie laitiere et la qualité du lait.

Le Cniel élabore une expertise scientifique (veilles, programmes de recherche...) qui permet de renforcer la
compétitivité des acteurs de la filiere, de défendre I'image du lait et des produits laitiers, et de mettre en avant
les atouts de la filiere afin de développer la demande en France comme a I'export.
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Une Journée Mondiale pour une boisson universelle

Chaque année depuis 2001, la FAO (I'Organisation des Nations Unies pour I’Alimentation et
I’Agriculture) valorise le lait le 1°" juin en faisant la promotion de la Journée Mondiale du Lait.
Si cette journée était surtout reprise les premiéres années par les pays en voie de
développement, en axant les actions sur les bienfaits nutritionnels du lait, des opérations sont
maintenant menées un peu partout dans le monde, en liant la journée aux spécificités locales
du lait. Les thématiques traitées se sont ainsi élargies.

L’objectif de cette journée est de faire connaitre toutes les facettes de cet "or blanc" : les
produits et leurs qualités, les modes de production et de conservation, |'organisation de
I'industrie et de la filiére laitiére, les atouts nutritionnels, I'importance dans I’économie locale,
la consommation, etc.

Des pays du monde entier ont participé a cet évenement ces dernieres années, parmi
lesquels : Allemagne, Autriche, Bangladesh, Belgique, Brésil, Chine, Colombie, Croatie, Emirats
Arabes Unis, Espagne, Etats-Unis, Finlande, Inde, Irlande, Italie, Japon, Malawi, Malaisie, Mali,
Mauritanie, Niger, République Dominicaine, Russie, Thailande, Tanzanie, Turquie, Venezuela,
etc.

La Journée Mondiale du Lait est organisée
en France par SYNDILAIT en partenariat
avec de nombreux acteurs du secteur du lait
de consommation : I'interprofession laitiere
(CNIEL), SIG COMBIBLOC, TETRA PAK France,
PDG Plastiques et SGT France.

STUDIO B - CNIEL

22 /40




—_—
dutaie O DILATT

DE L'ELEVAGE AU CONDITIONNEMENT :
DES FEMMES ET DES HOMMES AU SERVICE
D’UN LAIT EXEMPLAIRE
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Le lait : générateur d’emplois locaux
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24 000 emplois ancrés en régions

Au total, la filiere du lait de consommation représente en
France environ 24 000 emplois : 6 000 emplois directs et
environ 18 000 emplois indirects. Source d’activité dans les
zones rurales, lafiliere participe a la vitalité économique des

et de vitalité rurale

différents territoires de France.

Une trentaine de laiteries implantées
dans toute la France

Les laiteries sont situées au plus prés des producteurs de lait
pour faciliter la collecte. En France, une douzaine de
sociétés conditionnent du lait de consommation sur une
trentaine de sites répartis sur tout le territoire.

_‘,_ﬂm'
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Numéros Localisation Groupe / Société
1 ST POL CANDIA
2 CAMBRAI CANDIA
3 PETIT FAYT LACTALIS
4 ABBEVILLE LACTINOV
5 CLERMONT LACTALIS
6 BRAINE LACTINOV
7 HOERDT ALSACE LAIT
8 SOTTEVAST MLC
9 ST DENIS DE L'HOTEL LSDH
10 PLOUDANIEL LAITA
11 L'HERMITAGE LACTALIS
12 CESSON SEVIGNE LAITERIE CORALIS
13 VITRE LACTALIS
14 POINT SCORFF UCA LORCO
15 CAMPBON CANDIA
16 ST PERE EN RETZ LAITERIE DE ST PERE
17 ISLES LAITERIE LES FAYES
18 LOCHES LAITERIE DE VERNEUIL
19 VARENNES SUR FOUZON |LSDH
20 AUZANCES TERRA LACTA
21 THEIX TERRA LACTA
22 VIENNE CANDIA
23 SAINT ETIENNE CANDIA
24 CLAIX ELVIR
25 RODEZ LACTALIS
26 MONTAUBAN LACTALIS
27 LONS CANDIA
28 TOULOUSE YEO FRAIS
29 SAINT HILAIRE DE BRIOUZE |GILLOT
30 LEOGNAN CACOLAC
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63 000 élevages laitiers a taille humaine dans les campagnes

P.DUREUIL / CNIEL

Riche de terroirs différents, avec un climat tempéré propice a la prairie et aux cultures, la
France est, par nature, un grand pays laitier. Présents dans plus de 90% des départements
francais, les éleveurs laitiers, le plus souvent indépendants, adaptent leurs modes de
production aux différents terroirs de France pour produire le meilleur lait.

Leurs 63 000 élevages laitiers sont a taille humaine et comptent en moyenne moins de
80 vaches. Le lait issu de leur production est destiné a la fabrication de I’'ensemble des produits
laitiers, dont le lait de consommation.

C. HELSLY - CNIEL
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L’éleveur laitier :

aux sources du lait

En élevage laitier, la présence humaine est
indispensable, jour apres jour. Une ferme
laitiere, c'est, bien sOr, un troupeau de
vaches. Mais ce sont également des
batiments (étable, salle de traite, grange),
des terres (prairies et cultures) et du
matériel (tracteur, faucheuse). L'éleveur
laitier doit maitriser I'ensemble de ces
parametres.

Un éleveur laitier est un chef d'entreprise
qui veille a la qualité du produit qu'il vend. Il
doit se donner les moyens de faire évoluer
ses outils de travail; veiller au
renouvellement de son cheptel, rénover ou
aménager les batiments de la ferme et entretenir régulierement le matériel agricole.

i A
C.HELSLY / CNIEL

Pour la gestion de sa ferme, il s'appuie sur un réseau de professionnels qui l'aide et le
conseille : vétérinaire, controleur laitier, responsable du centre d'insémination ... mais aussi
commercial matériel de traite ou conseiller de gestion.

L’éleveur aux petits soins de ses vaches

Le troupeau laitier est au coeur des préoccupations de I'éleveur. Les vaches sont traites deux
fois par jour, 365 jours par an ! Une tache exigeante, qu'il partage souvent avec son conjoint,
un associé, un vacher ou encore un salarié agricole.

Le lait livré a la laiterie doit provenir uniquement d’animaux sains et en bonne santé. Le lait
des animaux sous traitements médicaux n’est pas collecté et I'absence de résidus
meédicamenteux est systématiquement contrdlée a 'arrivée a la laiterie. Ainsi, 100% du lait
mis sur le marché est exempt de résidus antibiotiques.

Il est donc essentiel pour I'éleveur de veiller a la bonne santé de ses vaches afin d’éviter de
produire un lait qui ne pourra pas étre collecté. En contact quotidien avec son troupeau,
I’éleveur tient ainsi un registre d’élevage, véritable tableau de bord sanitaire, zootechnique et
médical de I’élevage. Chaque veau est identifié a la naissance avec un numéro officiel qui va
le suivre toute sa vie. Ce numéro d’identification, porté par une boucle a chaque oreille,
permet d’assurer une tragabilité parfaite, notamment pour les informations enregistrées dans
le carnet de santé (analyses, dépistages, vaccins, ordonnances et traitements vétérinaires).
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L’éleveur : aussi un cultivateur !

La quantité de lait et sa qualité dépendent de I'alimentation de la vache. L’éleveur veille a
I'alimentation de ses bétes, tout au long de I'année.

Au printemps, il organise leur mise en prairie et régule la quantité d'herbe qu'elles paturent
en jouant sur les parcelles. En prévision de I'hiver, il doit semer, récolter et stocker du fourrage
et des céréales.

Il surveille de trés pres le régime alimentaire de chaque vache et calcule les rations équilibrées
en herbe, fourrage, céréales, foin et compléments. Ces rations varient en fonction des
animaux, du cycle de lactation et des saisons.

L'éleveur assure donc a son troupeau une alimentation équilibrée et adaptée a ses besoins.
Les vaches laitiéres sont majoritairement nourries avec des fourrages produits et récoltés sur
la ferme : herbe paturée, foin et mais ensilés. S’ils sont achetés (par exemple : tourteau,
céréales), I’éleveur sait parfaitement identifier leur provenance.

En moyenne, plus de 90% des aliments sont produits sur les exploitations elles-mémes et 98%
en France.

L’étable :
un batiment dédié au bien-étre
L’étable assure le confort et la santé des vaches

laitieres, lorsque les conditions météorologiques ne
leur permettent pas de sortir en paturages.

Pour assurer le bien-étre des vaches, le batiment est
congu pour permettre une bonne circulation de l'air,
avec un taux d’humidité mafitrisé. Ce batiment,
parfaitement ventilé, mais interdisant les courants
d’air, est composé de trois espaces distincts pour : le
repos de chaque vache, I'alimentation, la traite. Il est
concu de facon a permettre a I'éleveur d’assurer la
propreté des animaux en toutes saisons.

S.FRAISSE / CNIEL

Témoignage Métier :
Chef d’exploitation laitiére
Lieu : Centre de la France

Qu’est-ce qui caractérise ce métier ?

Mon métier me permet d’apprendre beaucoup et I'on a des responsabilités, notamment vis-a-vis

des consommateurs. Il faut le faire avec passion, car en plus d’étre un investissement personnel,
c’est souvent un investissement familial.
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Le chauffeur - ramasseur de lait :

trait d’union entre I’éleveur et la laiterie

Responsable du lait, de son recueil dans les fermes jusqu'a la livraison a la laiterie, le chauffeur
ramasseur doit assurer la collecte et le transport a bon port, dans les meilleures conditions
possibles pour que sa qualité ne soit jamais altérée.

Au coeur d'une mission-clé, il est au contact quotidien avec le producteur. Dans sa citerne
isotherme, il recueille plusieurs milliers de litres chaque jour, enchainant plusieurs fermes
avant de retourner a la laiterie.

Un travail de précision par tous les temps

Tous les jours, il arrive chez les producteurs, quelles que soient les conditions de route et la
météo, méme par temps de neige. Il procéde d'abord a la premiére opération : la jauge du
tank, la cuve réfrigérée de lait de I'éleveur. Il s'agit de déterminer la quantité contenue,
donnée essentielle pour la facturation. Pas de place pour les erreurs de jaugeage : le chauffeur
note soigneusement les volumes sur son carnet de bord et sur celui des fermes.

C.HELSLY / CNIEL
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Le lait sous contréle dés la ferme
Deuxieme opération-clé : la prise de deux
échantillons, qui permettront l'analyse du lait en
laboratoire. Cette opération doit étre effectuée avec
soin, de maniére a ne pas contaminer les échantillons
avec des germes extérieurs. Elle est souvent
surveillée de prées par I'éleveur, qui sait que I'analyse
déterminera la qualité de son lait, et par |la méme son
prix de vente. Ces contrbles représentent ainsi plus
de 200 analyses par ferme et par an.

Il ne reste plus au chauffeur qu'a pomper le lait et a
continuer sa tournée dans les autres fermes, avant de
le livrer a la laiterie.

Ouverture des vannes a la laiterie R
Arrivé a la laiterie, le camion passe a la douche, puis est pesé. Un dernier échantillon est
prélevé pour analyse immédiate : I'absence d’inhibiteur est systématiquement vérifiée. Si le
lait est conforme, la citerne de lait est raccordée aux cuves de stockage pour le "dépotage"”,
et le chauffeur ouvre les vannes. Une fois la citerne vidée, il apporte le plus grand soin a son
nettoyage. Le camion doit étre parfaitement propre, d'autant plus que le responsable qualité
de l'usine peut survenir a I'improviste pour un contréle. Si tout est en regle, le collecteur est
prét pour la tournée suivante.

Une logistique de proximité

La trentaine de laiteries implantées en France sont localisées au cceur des bassins laitiers. Les
éleveurs ont ainsi la possibilité de livrer leur lait a des laiteries situées au plus prés de leurs
fermes, limitant I'empreinte carbone du lait francais. En moyenne, seuls 10 kilomeétres de
parcours sont ainsi nécessaires a la collecte de 1 000 litres de lait.

Témoignage Métier :
Chauffeur ramasseur — collecteur de lait
Lieu : Centre de la France

Quels sont les points forts de votre métier ?

C’est un métier de contact et de proximité : je rencontre tous les jours ou presque les producteurs.
Il faut aimer le milieu agricole et I’échange avec le client. Je suis toujours bien accueilli. Je ne suis
pas un simple chauffeur routier, le prélevement [d’échantillons destinés a I'lanalyse du lait] valorise
beaucoup le travail, c’est une opération sérieuse.
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Le directeur de la qualité :

un métier de pointe pour un produit naturel

Lors de son passage en laiterie, le lait reste
un produit 100% naturel, qui ne subit que
des traitements physiques permettant sa
conservation. Il ne contient aucun additif ni
conservateur.

Sa qualité est entre les mains du directeur
. qualité de la laiterie. En accord avec la
direction générale, il définit la politique de
qualité de I'entreprise, dont il est le garant.

De la matiére premiére lait, au produit
laitier emballé, la maitrise de la qualité est
primordiale. Mais "l'assurance qualité" ne
se cantonne pas aux produits, elle englobe
I'environnement, les services commerciaux
et centraux, les relations avec les clients ...

Les procédures mises en place doivent
~ assurer, par exemple, que les factures
éditées correspondent bien aux produits
expédiés, ou qu'un lait écrémé ne peut étre
. - étiqueté lait entier. Ce sont aussi des
L.GUENEAU / CNIEL composantes de la qualité !

Un vaste champ d'action

Sont du ressort du Directeur de la qualité : le
service consommateur, la satisfaction de la
clientele (grande distribution, industries de
seconde transformation, export...), la
certification, la veille réglementaire, les tests de
dégustation comparée, Il'animation et |Ia
formation a la qualité des équipes et des services
... Pour intervenir dans tous ces domaines, il est
entouré de collaborateurs, et met en place une
organisation solide et fiable.

Il s'appuie également sur des procédures suivies :
audit des services, mesure de la satisfaction de la
clientéle, tableaux de bord récapitulant les
probléemes rencontrés et les solutions apportées.

S.FRAISSE / CNIEL
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Une démarche d'amélioration continue

Malgré tous les garde-fous mis en place, la part d'aléas existe. Ni 'homme ni la machine ne
sont infaillibles ! Autant d'occasions de mettre les procédures a I'épreuve des faits et de les
faire évoluer le cas échéant. La gestion de la qualité est une démarche de progres : elle
s'appuie sur une capacité de remise en cause permanente.

La mission d'un directeur qualité ne s'arréte ni aux cahiers de charges et aux tableaux de bord,
ni aux quatre murs de lI'entreprise. Un incident, un dysfonctionnement ponctuel, un audit, une
enquéte de satisfaction I'amenent a se rendre régulierement chez un fournisseur, un
distributeur. Sous astreinte permanente, il est sur le pont a la moindre alerte, car c'est lui qui
assure, en bout de course, la gestion des crises, petites ou grandes.

Témoignage Métier :
Directeur de la qualité en laiterie
Lieu : Ouest de la France

Les atouts indispensables du métier ?

Il faut étre précis et rigoureux, car la qualité n'est pas une notion approximative, c'est un véritable
engagement.
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Le conducteur de machine de conditionnement :

emballé par le golt du travail bien fait

Une fois préts, les laits écrémés, demi-écrémés, vitaminés, délactosés, etc. doivent atteindre
les bouteilles ou les briques qui leur sont destinés, habillés de la bonne étiquette.

C'est la mission du conducteur de machine de conditionnement.

Chargé d'assurer un parcours sans faute au lait de la cuve a la brique ou a la bouteille, il
supervise la bonne marche des opérations pour un conditionnement dans les meilleures
conditions d'hygiene et de qualité.

Chaque jour, le conducteur vérifie I'état de la machine avant de démarrer : il lance le
nettoyage de sa ligne, controle les réglages, dose les quantités et vérifie I'approvisionnement
pour assurer colle et opercules en quantité suffisante. Reste a vérifier que I'emballage et les
étiquettes correspondent bien au produit, puis a tester la chaine "a vide", avant de donner le
départ.

Une dose de vigilance dans chaque bouteille ou chaque brique

Une fois la machine lancée, la vigilance est de mise malgré les capteurs d'incident ! Un ceil sur
le remplissage, I'autre sur la mise en place des étiquettes, le conducteur supervise la bonne
marche des opérations. Il vérifie que les bouteilles ou les briques sont bien positionnées, que
I'impression de la date et du numéro de lot soit lisible et centrée.

En cas de panne ou de casse, il faut étre réactif, établir un premier diagnostic et selon le cas,
intervenir directement ou alerter I'équipe de maintenance. Car la machine a ses limites, et
c'est alors au conducteur d'avoir I'esprit vif et d'adopter les bons gestes pour éviter l'incident...

Témoignage Métier :
Conducteur de ligne de conditionnement de lait
Lieu : Centre de la France

Quelle est votre grande satisfaction ?
Dans les grandes surfaces, je ne peux pas m’empécher d’aller faire un tour au rayon lait. Je regarde
les inscriptions, le code emballeur, sur les briques et je peux savoir si elles sortent de ma machine.

J'ai de la famille en Alsace, et a Strasbourg j’ai trouvé des briques de lait venant d’ici. Ma belle-
sceur vit a Aigues-Mortes et il y en a la-bas aussi. C'est amusant de voir le résultat de son travail
aux quatre coins de la France !
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UNE FILIERE ENGAGEE
POUR LA TRACABILITE ET LA QUALITE DU LAIT
DU PRE JUSQU’AU BOL DE LAIT
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L’Institut Professionnel

du Lait de Consommation (IPLC) :
la qualité du lait sous étroite surveillance

95% du marché représenté par I'lIPLC
L'Institut Professionnel du Lait de Consommation (IPLC) existe Garantie IPLC
depuis pres de 20 ans. Cette association loi 1901 a en effet été créée
en 1999 par les fabricants de lait de consommation. Il représente
aujourd’hui 30 laiteries en France et 95% du marché frangais du lait
de consommation. Ses 15 entreprises adhérentes s’engagent dans
une démarche volontaire collective permettant d’avoir une vision
globale de la qualité du lait de consommation vendu sur le marché
francais. Elle repose sur un processus complet d’inspections des
laiteries et de prélévements du lait présent sur le marché. Les
entreprises adhérentes a cette démarche volontaire de qualité sont INSTITUT

facilement identifiables grace au logo « Garantie IPLC » figurant sur PROBEI.SRIIIQENH
leurs briques et bouteilles de lait : plus de 20 milliards d’emballages CONSOMMATION
depuis 1999.

www.iplc.fr

IPLC : UNE DEMARCAHE DE QUALITE GARANTIE
PAR DES CONTROLES ET DES ANALYSES

Prélevements Inspections
<~ ~ A G M
. Controle Plan de Contrdle
de la surveillance de la

‘composition contaminants composition Sites de fabrications

..............

2 a 5 produits
/ inspection

12 campagnes / an
5 villes / campagne

Tous les produits
du marché Uniquement pour les adhérents
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« Garantie IPLC » : un gage de qualité
Depuis la création de I'IPLC, son logo a été apposé sur plus de 20 milliards de briques et de
bouteilles de lait.

La garantie de I'Institut Professionnel du Lait de Consommation, identifiable grace a la
présence du logo « Garantie IPLC » sur les bouteilles et les briques de lait, repose sur le respect
de regles pratiques réunies dans un cahier des charges. Ces regles concernent :

e la qualité des matieres premiéeres utilisables,
e |e processus de fabrication et I’hygiéne générale du site,

e les controles réalisés par I'entreprise elle-méme. Les produits ne sortent de l'usine
qu’aprés réception des résultats de toutes les analyses. A tout moment, les usines
doivent étre en mesure de fournir aux autorités compétentes les résultats de ces auto-
controles,

e la tracabilité, c’est-a-dire la possibilité de retrouver I'historique, I'utilisation ou la
localisation d’un produit grace a des identifications enregistrées,

e la qualité du produit fini.

Toutes les étapes du process font ainsi I'objet de controles. Les produits concernés a ce jour
par cette démarche sont les laits pasteurisés, les laits de longue conservation standards ou
enrichis en vitamine D, les laits enrichis en vitamines, ainsi que les laits a teneur réduite en
lactose.

Tout savoir sur les origines du lait en moins d’1 h !

Conformément a la réglementation, tous les laits
mis sur le marché doivent faire I'objet d’une
tracabilité, c’est-a-dire d’une obligation pour le
conditionneur de pouvoir retrouver tous les
éléments constituant son produit. Le cahier des
charges de I'lPLC demande en plus a ses adhérents

que toutes les informations sur I’origine du produit
puissent étre retrouvées rapidement. C'est en
moins d’une heure que la quasi-totalité des
adhérents IPLC retrouvent tous les éléments de la
tracabilité. Cette exigence est vérifiée tous les ans
lors d’une inspection réalisée sur les sites
industriels par un prestataire indépendant.
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Le respect volontaire d’un cahier des charges étroitement controlé
Dans I'objectif de fournir un lait d’une qualité optimale aux consommateurs, I'IPLC a défini un
cahier des charges précis qui doit étre rigoureusement respecté par les adhérents. C'est
pourquoi tous les membres de I'IlPLC se soumettent au minimum a une inspection annuelle de
chacun de leurs sites et se voient délivrer un agrément dans la mesure ou le cahier des charges
est effectivement respecté. Cette inspection est assurée par un organisme tiers indépendant
sur la base d’une trame d’inspection élaborée par I'IPLC. Cette trame est actualisée tous les
ans.

Des analyses régulieres de la qualité du lait mis sur le marché

Des prélevements puis des controles de produits finis sont réalisés par I'IPLC selon un plan de
controle annuel précis. Les produits sont soit prélevés directement dans les laiteries, soit
achetés dans le commerce.

L’objectif est de contrdler ainsi tout le marché du lait liquide de consommation y compris les
produits a I'importation afin d’avoir une vision globale sur la qualité des produits mis a
disposition des consommateurs.

Dans les laiteries, les adhérents a I'IPLC bénéficient d’un plan de surveillance semestriel des
contaminants visant a anticiper d’éventuelles crises sanitaires.

Les controles effectués dans les commerces sont mensuels et concernent l'intégralité des
intervenants du marché. Plus de 700 prélévements sont réalisés chaque année en magasins
par une société déléguée. A chaque fois, environ 60 packs de lait sont prélevés selon le plan
de prélevement établi par I'IPLC, de maniére a avoir une représentation des produits
commercialisés la plus exhaustive possible. Tous les laits correspondant a ce plan et présents
en magasins sont prélevés, y compris les produits d'importation.

Les produits prélevés sont ensuite envoyés dans différents laboratoires sélectionnés par I'IPLC
et accrédités pour réaliser diverses analyses communes a tous les laits et certaines
complémentaires pour les laits spécifiques (laits enrichis en vitamines, a teneur réduite en
lactose, etc.). Il s’agit de vérifier la composition des laits, le respect de la réglementation et la
concordance entre étiquetage et analyse.

-
f f v —.

L.GUENEAU / CNIEL
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En savoir plus : 15 entreprises membre de I'IPLC
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L’IPLC réunit 15 entreprises adhérentes : 14 frangaises et 1 belge, représentant 30 laiteries en
France et deux en Belgique.

14 entreprises frangaises :

CRALIS

La nature est notre culture

o V4
YeO
= frais

Une entreprise belge :

<

FrieslandCampina nie

Lactinov

Maitres
Paitiers
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« Lait collecté et conditionné en France » :

la garantie d’un savoir-faire d’excellence

Les Frangais attachés a l'origine LORIGINE FRANCE :

francaise du lait
Garantie de E
qualité pour

L’origine du lait liquide : importante pour plus de

8 Francais sur 10
(Source : Enquéte CNIEL/ CSA 2017)

Les Francgais sont tres attachés a I'origine du lait
liquide qu’ils consomment. Ils sont 83% a estimer
gu’il est important de la connaitre et ils
sembleraient avoir une large préférence pour le lait
« Made in France ». En effet, ils sont 78% a
s’accorder a dire que le lait d’origine

francaise constitue une garantie de qualité. R e e/ e

Les consommateurs confiants dans la

LES CONSOMMATEURS CONFIANTS

DANS LA FILIERE FRANCAISE DU LAIT filiere francaise du lait
(Source : IFOP 2017)

La majorité des consommateurs
accorde sa confiance a la filiere
francaise du lait. Plus de
7 Frangais sur 10 (72%) ont une
% bonne image de I'élevage laitier bonne image de I’élevage laitier
et plus de 6 sur 10 (61%) se disent

- confiants dans les laiteries.
Con QR

% confiants dans les laiteries

61

Source : Enquéte IFOP 2017

« Lait collecté et conditionné

en France » : un Iogo précurseur

Le logo « Lait collecté et conditionné en
France » lancé par les professionnels du lait de
consommation, réunis au sein de Syndilait,
répond aux attentes des Francais en
identifiant clairement I'origine hexagonale du
lait. Lancé il y a seulement 3 ans, ce logo a
remporté un vif succés aupres des
professionnels de la filiere, des distributeurs
et des consommateurs puisqu’il est déja
présent sur plus de 60% des bouteilles et
briques de lait proposées dans le commerce.
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La garantie du soutien a la filiere francaise

Initié par Syndilait, regroupant les fabricants frangais de lait de consommation, ce logo
constitue un moyen de sensibiliser et d’encourager les Francais a la consommation citoyenne.
Il leur garantit un lait 100% frangais, issu exclusivement de lait provenant de fermes de
I’'Hexagone et conditionné sur le territoire. En achetant du lait frangais, les consommateurs
soutiennent une filiere ancrée dans nos différents territoires, favorisant les activités
économiques locales, le maintien de I’emploi dans les zones rurales, contribuant a la vie fiscale
du pays, a la lutte contre le chémage, etc.

Un cahier des charges précis
Un cahier des charges tres précis détermine I'utilisation du logo « Lait collecté et conditionné
en France ». Il repose principalement sur les critéres suivants :
e Un lait matiere premiere 100% frangais,
e Un lait conditionné en France,
e Unaudit annuel sur les sites de conditionnement apposant le logo sur une ou plusieurs
références sera réalisé par un organisme tiers de contrbéle indépendant (Bureau
Veritas).

Un nouveau logo

pour les produits laitiers

Les professionnels du secteur ont décidé
d’aller plus loin dans la démarche citoyenne,
collective et responsable en faveur du lait
francgais en déclinant le logo « Lait collecté et
conditionné en France » sur d’autres produits
issus de la transformation du lait comme les
boissons lactées, la creme, le fromage, les
produits frais ou encore le beurre. Une
démarche développée avec le soutien des
producteurs de lait FNPL (Fédération
Nationale des Producteurs de Lait)

39 /40



y“journée

&"an'a'; SYNDILAIT

lai

Le respect d’une Charte d’engagements

En 2016, les professionnels ont renforcé leur mobilisation en faveur du logo « Lait collecté et
conditionné en France » en créant une Charte transparente et exigeante en 6 points mettant
en exergue leurs principaux engagements.

CHARTE DENGAGEMENT

Lait collecté et conditionné en France

Pour aux c pérer facliement le lait 100% francals, Issu exclusivement de lalt provenant de fermes
hexagonales puls conditionné sur le territolre, les professionnets ont créé le logo «« Lalt collecté et conditionné en France .
Ce point de repére s'appule sur une Charte détalllée, transparente et exigeante en 6 points.
La fillere du lalt de consommatlon, représentée en France par Syndllalt a, en effet, de nombreux atouts a falre valolr auprés
des consommateurs. Elle propose un lalt de haute quallté, tracé et strictement controié, leur permettant de bénéficler de pro-
dults d'exception auxquels lis peuvent accorder toute leur conflance.
Grand pays laltler, la France est riche de terrolrs différents, avec un climat tempéré propice a la pralrle et aux cultures. Les éleveurs lat
tlers sont présents dans plus de 90% des départements francals et s'adaptent aux dlfférents terrolrs pour produlre le mellieur lait. Leurs
élevages a tallle humalne livrent chaque jour des lalterles ancrées en réglons. En France, une trentaine de sites répartis sur tout
le territolre conditionnent du lalt. Au total, fa flliére francaise du lalt de consommation représente environ
24 000 collaborateurs, engagés pour offrir des prodults d'une qualité optimale. <

DES ELEVAGES
\ 1 FAMILIAUX, BIEN IMPLANTES DES PRODUITS SAINS
DANS LE TERRITOIRE ET ADAPTES A TOUS
DES ENTREPHISES O Qualité sanitaire : le lait conditionné en Fr
O Les éleveurs francais : majoritairement pro- RESPONSABLES bbb AL L L T
priétaires de leur ferme et de leurs animaux est soumis & une réglementation sanitaire
* Les éleveurs, dans la trés grande majorité des s aricte)

cas, sont propriétaires de leurs terres et de = P: lm::'nenf:gmt !esr""s’h':.:t':: emr:':':;’_ ©O Qualité nutritionnelle : le lait de consom-

leurs animaux. lis assurent la main d'ceuvre de [: ke mulnsctr’llre suzoc ans mation, source de calcium, est une boisson

leurs exploltations. oppement ciinble, <« nutritive » contribuant & I'équilibre alimen-
« lis sont le plus souvent Indépendants, car les . N taire quotidien
élevages sont trés peu financés par des capk Les ontreprises les plus avancées sur ce point as: © Un allié du quotidien : on retrouve le lait de
taux extérlers. surent une ditfusion d'informations sur l'achat res- consommation & tous les moments de la jour-
| A i ponsable et le sacteur sengage 3 avolr une politique née : pur, combiné & d'autres ingrédients ou
O Engagés dans la vie du territoire : ils parti- \. Fachat responsatle partagée par tous en 2020 Pl gt U S L
cipent au maintien de l'activité dans les zones REbR = L
rurales (école..) et sont nombreux & s'enga- O Gestion de I'énergie et de I'eau: les entreprises O Adapté & tous les budgets, méme les plus
ger dans la vie citoyenne locale (politique, suvent toutes leurs consommations dénergie faibles. 4
associative...). et sont engagées dans des démarches d'opti- T =
O Dipldmés : le niveau de formation des éle- misation. e 8 "

Pl A Les lalts sont contrdiés par FIPLC (Institut Profes-
veurs est de plus en plus élevé ; I'équivalent 2 = slonnel du Lalt de Consommation) et les usines
du bac est aujourdhui nécessaire pour obte- O Sécurité au travail : la sécurité des collabora- \_font 'objet d'un audit annuel.
nir des aides  l'nstallation. wr:;s 951‘ u“§°'|m§|":'wg'mfi"“"°|‘t:“ '9: ~

entreprises de la filiére. Certaines vont jusqu’
O Responsables : les éleveurs livrent leur lait & des "
litries siuées & proximité de leurs fermes, intéorer ca factaur ci a pALIIEDRERE ENGAGEMENT SOCIETAL
limitant ainsi inte carbone. AU SERVICE DE
Pt A Par exomplo : — By \ LA COLLECTIVITE
En moyena, pour fgl:ctw 1000 1 de fakt, Il faut :ﬁ“:‘:m:ﬂx’;:f’:;‘mﬁﬁ;“n‘m's"";‘5';:
En 2020, 0% des chaufiours ramasseurs seront accidnts du tavall © Transparence des stes de production : owver-
\_formés & Méco-conduite. o " tures des laiteries et des élevages au public
* O Politique salariale : des systémes de rémuné- dans le cadre de la Jounée Mondiale du Lait.
rations conformes aux plus strictes.
tations en vigueur. Par exemple : \
~ 20.000 visiteurs participent en moyenne chaque
\ DES ANIMAUX SA,INS ET Par exemple : A \__année 2 a Journée Mondiale du Lalt
EN BONNE SANTE La rémunération du personnel des sites laitiers est
\mulw's Wd"”fs f’ism“ O Actions pour souhefl' ir la prise du pait-ﬂéiguner 5
O Origine frangaise des troupeaux : les vaches lutte contre la baisse de la consommation du
des troupeaux laitiers francais sont & plus de petit-déjeuner qui touche particulirernent
999% nées et élevées en France. les enfants (lutte contre le déficit d'attention,
contre le surpoids....).
O Respect du bien-tre animal : B
* P té di i ] touti \ 4 - Par exemple :
TOprete des: Smalc SSSNSE USRS UN LAIT DE QUALITE En 2017, création dun Comité d'Orlentation et des
saisons. \_Trophées du petitdsjouner pour es coll ges.

Aération constante des batiments. O Dits anknat aslne
Manipulations des animaux en douceur.
+ Non collecte du lait des animaux sous

Sortle des vaches en paturage dés que les traltements médicaux.
conditions météorologiques le permettent

O Valorisation du lait frangais avec le logo
« lalt collecté et conditionné en France » :
mise en place d'un point de repére fiable pour

* Suivi santtalre constant du troupeau : chague les consommateurs, s'appuyant sur un cahier
o Alimer:l:tinn adaptée et produite en priorité froupeau possede son camet de santé. des charges précis.
sl ferme O Un lait contrélé : ) N
= En moyenne, pius de 90% des aliments sont Par exemple :
produits sur les exploltations et 98% en * La qualité du lait collecté Influence le prix Les entreprises qul apposent ce logo sur leurs
France dachat a I'éleveur. ‘\pwduns sont auditées une fols par an.
* Adaptation auxressourceslocales: herbe.rem- * Suvellance constante de féquiibre du iait = S = = \
placement du soja par du tourteau de colza, pour assurer sa capacké a étre transformé. o L Président de Syndiiak
fes Wgueninmses O Une absence de résidus médicamenteux vé- 3
O Maitrise de la taille des troupeaux : les éleveurs fifiée : labsence de résidus médicamenteux Yves LeGRos !/
sont A la téte de fermes a taille humaine. et rigoureusement controiée. \ N
Par exemplo : \ Par exemple - /
La tallie moyenne du troupeau est inférieure & 80 vaches 100% du lait mis sur le marché ost exempt de M
\ Jakires par éloveur \'f'ﬂus 'm'biof'“i SYNDILAIT FNPL w@
= = - >
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